東吳大學

教師授課計畫表

	科　目　名　稱：　　　　行銷實務研討
開　課　學　期：　　94　　學年度第　2　學期

授　課　教　師：　　　　　余朝權
授　課　班　級：　　　碩二在職專班　　　　　　　　　

填　表　說　明：１．本表請教師就(一)教學目標(二)指定教科書及參考書資料(三)進度(四)作業方式
(五)考評及成績核算方式(六)課業輔導時間(七)其他等項目填寫。

２．經教務會議（79.5.5.）決議，本表請於每學期上課結束前填妥，送交所屬學系彙整公布，俾便學生預作下學期選課之準備，並於下學期上課時發給學生。

３．請用墨色較深之筆撰擬，學系送出版組製版印刷方能清晰美觀。

	一、目標：本課程的重點在於實務上的應用，故上課時將討論學員所提之個案及新興行銷理論之應用。

	

	　　　二、在當前情況下，下列主題將成為探討重點：

	　　　（１）新興台灣產業之行銷，如金融服務業。

	　　　（２）產業分析技巧。

	（３）政治行銷及個人行銷、關係行銷。

	（４）廣告解析。

	

	三、考評： 

	　　　　期末考評：書面報告。

	課堂考評：參與討論。

	

	四、參考教材：

	余朝權，現代行銷管理，五南，2002年2版。

	

	

	

	

	

	

	


教務處教學與研究發展組製　89.12.


