東吳大學  企業管理研究所 94學年第二學期課程綱要
（本表僅供選課參考，實際授課內容及成績評定，以教師上課時之規定為準。）
	科目名稱
	(中文) 廣告研究研討

	
	(英文) Advertising Research & Case Study

	先修科目
	

	授課老師
	張宏源
	開課年級
	碩士班

	學 分 數
	3
	開課別
	半學年
	修習別
	選修

	教學目標
	介介紹廣告學原理與廣告心理學內容，使同學對廣告內容製作與廣告策略各項作業流程，做全面性、一致性、合理性、整體性的概念與認識，並提出實際案例課堂討論以增加同學實務經驗，並從事相關廣告論文研究寫作與探討。

	授課方式
	按章節授課及案例討論

	成績評定
	平時成績10% 論文心得討論40% 研究報告50%

	教科書與
參考書目
	1、媒體規劃策略與實務
張宏源著/亞太出版社/2002年9月 增訂版

2、廣告學原理

   鄭自隆教授主編 許安琪,樊至育著/揚智出版社/2002年12月

3、許安琪/廣告創意概念與操作/揚智出版社/2004年

4、民調 策略 廣告與選舉預測論文集，梁世武編著/世新大學民意調查中心/2000年5月

5、Essentials of Media Planning/Arnold M. Barban、Steven M. 

Cristol、Frank J. Kopec/NTC Business Books/1996

6、Planning Media Strategy and Imagination/William J. 

Donnelly/Prentice Hall/1996

7、Advertising Media Planning/Jack z. Sissors、Lincoln Bumba/NTC Business Books/1996

8、吳岳剛著，＜平面廣告中圖像與產品種類的關係對於記憶的影響＞，政大廣告研討會，1999

9、胡光夏著，＜依賴理論與國際廣告的再省思：從依賴到匯合＞，中華傳播學會，1999

10、施東河、陳宇佐著，＜即時互動式媒體在網路行銷上之應用＞，中山傳管所研討會，1998

11、陳尚永著，＜影響消費者廣告記憶的訊息因素探討：以台灣地區大學生為例＞，政大廣告研討會，1998

12、郭貞著，＜消費者者購物請向對其選擇網際網路、型錄與零售商店作為資訊與購買管道之影響＞，政大廣告研討會，1998

13、楊裕富著，＜國內近期廣告設計的創意分析：金論傳播學科對視覺傳達設計的影響＞，政大廣告研討會，1998

14、劉美琪著，＜整合行銷傳播在國內廣告代理業的應用情形研究＞，政大廣告研討會，2000

15、政治與資訊科技/孫以清‧郭冠廷主編/揚智出版社/2004年1月

16、參考國內外相關期刊及論文

	週    次
	教 學 內 容

	01
	廣告的基本概念、定義、功能及形式；薄荷多媒體戶外廣告

	02
	廣告經營，介紹廣告產業、廣告代理制度和廣告相關業務範疇；從電視產業廣告營收轉變看數位多頻道發展之研究

	03
	廣告媒體，介紹媒體企劃的基本概念與擬定媒體策略的要領

	04
	個案討論—分析比較電視媒體商業廣告30支CF、平面媒體聯合報廣告

	05
	研究論文討論

	06
	廣告計劃，說明實務廣告作業流程的架構和企劃書撰寫，信用卡、賓士汽車、豐田汽車

	07
	廣告創意，以創意思考面向切入介紹廣告最吸引人之處；全家便利商店

	08
	創意執行，以執行思考面向切入介紹廣告最吸引人之處；電通廣告商

	09
	個案討論—以2004總統兩黨候選電子廣告分析比較

	10
	銷售促進，對銷售促進逐一說明，檢核和評估推廣的適切性與效果

	11
	廣告心理學，對從心理學基礎學門延伸出的廣告理論做統整介紹

	12
	廣告理論，對廣告理論做統整介紹；從電視產業廣告營收轉變看數位多頻道發展之研究論文中之文獻分析

	13
	廣告策略，從策略面和執行面檢視廣告企劃的成效

	14
	個案討論—置入性行銷專題，聯合報廣告案例

	15
	廣告調查，將廣告調查與市場調查之異同分別解析

	16
	國際廣告，分析國際廣告、行銷、媒體、和調查等的策略和操作模式

	17
	廣告倫理，回歸廣告人的自律與法律的思考面向

	18
	期末報告

	19
	綜合討論


